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B © CARRIERECPROFESSION]

ger ¢ grandl dealer di banche, tinan-
za © assicurazionl, un’elite esigente
che gira il mondo da 20 anni: Azi-
mut, Marsh, On Banca, Bipop, Hdi,
Gruppo Aurora e Banca Esperia.

La creativita pers, per quanto ricer-
cala, non porta grandi fatturatu. E
infatu le societa che fanno numen
maggiori sono altre. Sono strutture
i grado di spostare grosse comitive
aziendali che affrontanc invest-
menti colossall. Come Francorosso
incentve, che fa capo ad Alpito
societa del gruppo Ifil guidata gal-
'ad Andrea Tomei (Alpitoy
trolla anche Jumbo grandg
che fra I'altro raccoglie le

e Jdeslra,
m. ___. 1% ﬁl........

0ni- Catiturama ¢ Gala events
t1, Franco Rosso incentive
La fabbrica degii incentive
Hotelplan incentive |

Staff italia

Top team
Promotions ftalia
Sinergie

Marketing incentive ieisure

campo con La fabbrica degl inclgti- Fatturati delle principali societa del settore

ve. A lul € riuscita 'impresa di (Rg

sferire in Marocco 15 mila dipen 0u
denti di un’azienda. «L’operazione & P, Ban-
costata _uo milioni di euro ¢ Un ri- ca , lelecom
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tng vscllano tra 1 30 mila ¢ 1 300 mi-
la euro. Per 1 grandi meeting sopra le
600 persone si va sulla costiera ro-
magnola, per quelli piu ristretti a
Sorrento, Cannes, Montecarlo, Saint
Vincent ¢ Nizza, con pernottamento
in hotel prestigiosi, mentre 1 conve-
gni formativi si svolgono tra Maroc-
co, Egitto, Turchia e Medioriente.
[ grandi gruppi pero, per risparmia-
re, Spesso 0rganizzano in proprio
I’evento, ne curano lideazione
creativa ¢ la produzione audiovisi-
va. E il caso di Mediolanum, il cui
stile magniloguente si &€ Imposto a
lungo come punto di riferimento.
Gli eventi live, ideati per essere in-
corniciati nella bacheca dei ricordi,
sono 1l fulcro della comunicazione
terna, un mix di scenografie 1m-
ponenti, puro show e alto coinvol-
bimento emotivo. Memorabile la
convention del 1997 per il lancio di
Banca Mediolanum: immagini dello
sbarco in Normandia proiettate su
maxischermi e pioggia di paracadu-
(i miniaturizzati sul dipendenti.
L'ultimo meeting del gruppo si ¢
svolto al Palazzetto dello sport di
Pesaro ¢ si intitolava Revolution:

-.]-.|-._ " T w4k v Ty JMMD?\J‘I.—D de*d# .ﬂ,._l- =%



